O MUNDO INVISIVEL pEmasa

DOS GAMERS

Os games viraram uma atividade importante, que ocupa boa parte do tempo de milhdes de pessoas todos os dias. Diferente das formas de

entretenimento predecessoras aos games, os jogos sdo interativos e conectam as pessoas. Os games apresentam para as pessoas tudo aquilo

que o digital tem de mais evoluido: Conexao, novas tecnologias (como a realidade virtual) e formas inovadoras de interagao.
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A maioria dos gamers é jovem: 67% tem até 30 anos
(sdo 55% nestas faixas nos demais jogadores).
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Uma vontade de boa parte dos gamers

65%

dos gamers acreditam que o jogo
dos gamers se . ) -

ensinou algo que também utilizam
declaram gamers

o, e fora do jogo
/° R Demais jogadores: 71%

pensaouja “Aprendo a ter mais respeito as pessoas, a seguir
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